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Davantage de pub à la RTBF ? Le nouveau contrat de 
gestion 2007-2012 lui permet d’engranger désormais 
beaucoup plus de recettes publicitaires. La course aux 
annonceurs et à l’audimat qui en résulte pousse la RTBF 
à calquer de plus en plus sa programmation sur 
les chaînes privées, ce qui marginalise ses missions 
spécifi ques de service public.

Et pourtant, en France, même Nicolas Sarkozy prône 
la suppression totale de la publicité sur les chaînes 
publiques pour “ne pas fonctionner uniquement sur des 
considérations mercantiles”, une idée déjà présente dans 
la 81ème proposition du Pacte présidentiel de Ségolène 
Royal.

Le public a son mot à dire par rapport à cette lente 
dégradation, mais le sait-il ? Par exemple, l’une des 
nouvelles obligations contraint la RTBF à disposer d’un 
service de médiation “performant”. 

“Il faut sauver la RTBF” dévoile les rouages actuels du 
service public. Il analyse les retombées des pressions 
déjà menées par des usagers. Il se conclut par un 
“mode d’emploi” qui permettra à chacun de devenir un 
auditeur ou un téléspectateur actif.

Vient de paraître
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Le vrai-faux journal de la RTBF
Une analyse interdisciplinaire des enjeux journalistiques, politi-
ques, éducatifs, déontologiques d’un programme présenté tantôt 
comme docu-fiction, voire canular, mais aussi reportage choc 
pour sensibiliser les citoyens désorientés par les débats institution-
nels. Cette émission a aussi eu une résonance sociale importante. 
Comment ce nouveau type de communication est-il ressenti par 
les téléspectateurs ? Qu’en est-il de l’intelligence critique des 

usagers de la télévision ? 
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L’information en question(s)
Entre Star Ac’ et Arte, entre presse populaire et de qualité – comme 
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ce dialogue vous propose de découvrir la diversité, les dangers et les 
enjeux du nouveau paysage médiatique.
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